ΡΕΠΟΡΤΑΖ

Ρεπορτάζ καλείται η επιτόπια έρευνα που διενεργεί ένας δημοσιογράφος (ανταποκριτής, εφόσον μεταδίδει τις ειδήσεις απευθείας από το χώρο των γεγονότων) και η παρουσίαση που κάνει για ένα ζήτημα και το οποίο είτε μεταδίδεται απευθείας είτε παρουσιάζεται από το τηλεοπτικό δελτίο ειδήσεων σε διαφορετική στιγμή από αυτήν της μαγνητοσκόπησης.
Ρεπορτάζ είναι η έρευνα ενός θέματος και η παρουσίασή του με δημοσιογραφικό τρόπο σύμφωνα με τις αρχές δημοσιογραφικής δεοντολογίας σε κάποιο από τα ΜΜΕ.
Βασικό στοιχείο του ρεπορτάζ είναι η ΕΙΔΗΣΗ (LEAD )
Είτε μιλάμε για ραδιόφωνο, τηλεόραση, εφημερίδα, στην αρχή του ρεπορτάζ πρέπει να δίνουμε την είδηση.

Στην εφημερίδα –site με 30 λέξεις

Ραδιόφωνο-Τηλεόραση 30 δευτερόλεπτα.

Στην είδηση πάντα απαντάμε στα ερωτήματα
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Μετά την είδηση πρέπει να υποστηρίζουμε το ρεπορτάζ μας με πηγές. Οι πηγές πρέπει να μπαίνουν όσο πιο μπροστά γίνεται στο κείμενο ή στο ηχητικό απόσπασμα.

Για την υλοποίηση του ρεπορτάζ ένας δημοσιογράφος πρέπει να τηρεί τις: 

Βασικές Αρχές του Κώδικα Δημοσιογραφικής Δεοντολογίας

Πλουραλισμός

Αμεροληψία

Αντικειμενικότητα

Επιβεβαίωση-Διασταύρωση της είδησης

Χρήση «πηγών» για ρεπορτάζ

Αποφυγή του «λαϊκισμού» και του κιτρινισμού
Το ρεπορτάζ μπορεί να δημοσιευτεί σε έντυπο μέσο (εφημερίδα-περιοδικό, ανάλογα με τις οδηγίες του αρχισυντάκτη. Η έκταση  του θα είναι από 500 έως 800 λέξεις), σε ραδιόφωνο (2-3 λεπτά ηχητικό απόσπασμα), σε τηλεόραση (βίντεο διάρκειας 3 λεπτών για εκπομπές, 30 δευτερόλεπτα για ειδήσεις) είτε σε site (το πολύ 300-500 λέξεις για να μην κουράζει τον αναγνώστη) 

Υπάρχουν πολλά είδη ρεπορτάζ. Υπάρχει το ελεύθερο, το κοινωνικό, δικαστικό, πολιτικό, οικονομικό, αθλητικό, διεθνές, πολιτιστικό, οικονομικό, χρηματοπιστωτικό, επιχειρηματικό, τραπεζικό, τεχνικό ρεπορτάζ κ.α.
 Σε όλα τα είδη του ρεπορτάζ είναι πολύ σημαντικός ο ρόλος των ΠΗΓΩΝ για την εξεύρεση, υποστήριξη και την επιβεβαίωση της είδησης. Είτε πρόκειται για εφημερίδα, περιοδικό, ραδιόφωνο, site, ή τηλεόραση, για να είναι ενδιαφέρον και πλήρες ένα ρεπορτάζ ο ρεπόρτερ πρέπει να το υποστηρίζει με πηγές. Στην τηλεόραση και στο ραδιόφωνο, οι πηγές είναι γνωστές και ως Q.
Πολύ συχνά προκειμένου, μία πηγή να κρατήσει την ανωνυμία της εμφανίζεται ως «Ανώνυμη πηγή» ή «Ανώτερος Αξιοματούχος» ή « «Κορυφαίο στέλεχος στο υπουργείο εσωτερικών» ή «κύκλοι του πρωθυπουργού» κτλπ.
Ο ρόλος της έρευνας στο ρεπορτάζ και των πηγών είναι σημαντικός για την επιβεβαίωση ή την διάψευση της είδησης. Δεν σημαίνει πως ότι μας «σερβίρουν» τα πρακτορεία ειδήσεων όπως το Αθηναϊκό –Μακεδονικό Πρακτορείο Ειδήσεων (ΑΠΕ-ΜΠΕ) είναι σωστό. Αφού λάβουμε την είδηση, σαν σωστοί δημοσιογράφοι πρέπει πάντα να επικοινωνούμε με τις αρμόδιες πηγές αλλά και με τις δικές μας πηγές για την επιβεβαίωση ή την διάψευση του γεγονότος.
Πηγές ειδήσεων

Οι «πηγές» ειδήσεων, όλων των δημοσιογράφων είναι τα πρακτορεία ειδήσεων – τοπικά, εθνικά και διεθνή -, τα γραφεία τύπου, οι προσωπικές μαρτυρίες αυτόπτων μαρτύρων καθώς και οι προγραμματισμένες συνεντεύξεις τύπου. Οι πιο σημαντικές πηγές είναι όμως η «ατζέντα» του δημοσιογράφου. Πολλές ειδήσεις προέρχονται από την προσωπική έρευνα του δημοσιογράφου, κυρίως σε «θέματα» που προκύπτουν την τελευταία στιγμή, τα λεγόμενα έκτακτα θέματα. Υπάρχουν και οι ειδήσεις επικαιρότητας, που αφορούν ένα θέμα που απασχολεί την κοινή γνώμη μία συγκεκριμένη χρονική στιγμή(παράδειγμα εξαφανισμένο αεροπλάνο που εκτελούσε πτήση Κουάλα Λουμπούρ-Πεκίνο. Για το λόγο αυτό οι δημοσιογράφοι με τα χρόνια αποκτούν μια πολύτιμη τηλεφωνική και ηλεκτρονική ατζέντα μέσω της οποίας έχουν πρόσβαση σε πρόσωπα που ανά πάσα στιγμή είναι «ειδήσεις» αλλά και «δημιουργούν-παράγουν ειδήσεις». Ενώ και το αρχείο της ατζέντας που συλλέγουν με τα χρόνια είναι πολύτιμος «βοηθός» στη διασταύρωση και επιβεβαίωση στοιχείων και ειδήσεων.
