ΡΕΠΟΡΤΑΖ ΣΤΗΝ ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΑ
Ρεπορτάζ καλείται η επιτόπια έρευνα που διενεργεί ένας δημοσιογράφος (ανταποκριτής, εφόσον μεταδίδει τις ειδήσεις απευθείας από το χώρο των γεγονότων) και η παρουσίαση που κάνει για ένα ζήτημα και το οποίο είτε μεταδίδεται απευθείας είτε παρουσιάζεται από το τηλεοπτικό δελτίο ειδήσεων σε διαφορετική στιγμή από αυτήν της μαγνητοσκόπησης.
Ρεπορτάζ είναι η έρευνα ενός θέματος και η παρουσίασή του με δημοσιογραφικό τρόπο σύμφωνα με τις αρχές δημοσιογραφικής δεοντολογίας σε κάποιο από τα ΜΜΕ.
Βασικό στοιχείο του ρεπορτάζ και στην ηλεκτρονική δημοσιογραφία είναι η ΕΙΔΗΣΗ (LEAD )
Είτε μιλάμε για ρεπορτάζ σε διαδίκτυο ή σε social media πρέπει να δίνουμε την είδηση.

Σε site με 30 λέξεις
Social Media- Twitter με 1 -2 Προτάσεις
Facebook- Post σύντομο 30-100 λέξεις.

Στην είδηση πάντα απαντάμε στα ερωτήματα
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Μετά την είδηση πρέπει να υποστηρίζουμε το ρεπορτάζ μας με πηγές. Οι πηγές πρέπει να μπαίνουν όσο πιο μπροστά γίνεται στο κείμενο ή στο ηχητικό απόσπασμα.

Για την υλοποίηση του ρεπορτάζ στο διαδίκτυο και στα social media ένας δημοσιογράφος πρέπει να τηρεί τις: 

Βασικές Αρχές του Κώδικα Δημοσιογραφικής Δεοντολογίας

Πλουραλισμός

Αμεροληψία

Αντικειμενικότητα

Επιβεβαίωση-Διασταύρωση της είδησης

Χρήση «πηγών» για ρεπορτάζ

Αποφυγή του «λαϊκισμού» και του κιτρινισμού
Το ρεπορτάζ μπορεί να δημοσιευτεί σε site πρέπει να είναι σύντομο (το πολύ 300-500 λέξεις για να μην κουράζει τον αναγνώστη) 

Υπάρχουν πολλά είδη ρεπορτάζ. Υπάρχει το ελεύθερο, το κοινωνικό, δικαστικό, πολιτικό, οικονομικό, αθλητικό, διεθνές, πολιτιστικό, οικονομικό, χρηματοπιστωτικό, επιχειρηματικό, τραπεζικό, τεχνικό ρεπορτάζ κ.α.
