Ορισμός Περιοδικού
Πρόκειται για ένα έντυπο που κυκλοφορεί με προκαθορισμένη συχνότητα συνήθως μεγαλύτερη της ημέρας (εβδομαδιαία, κάθε δύο εβδομάδες, μηνιαία, ετήσια κλπ). Καλύπτει ένα μερίδιο της αγοράς των Μίντια.
Συχνότητα 
Εβδομαδιαία
2 φορές μήνα
1 φορά το μήνα
Είδη περιοδικών
Ποικίλης Ύλης
Τεχνολογίας
Οικονομικά
Γυναικεία
Ανδρικά
Εγκυμοσύνη Μητρότητα
Σπίτι Διακόσμηση
Έρευνας/Γεωγραφίας
Αστρολογίας
Ηλεκτρονικά
Κήπος
Μαγειρικής
Μουσικής
Αυτοκίνητο



Στόχοι σε ένα περιοδικό:
Η επίτευξη κέρδους μέσω της αύξησης των πωλήσεων και των συνδρομών
Η ψυχαγωγία και διασκέδαση του αναγνώστη
Η ενημέρωση και η πληροφόρηση του αναγνώστη
Τις περισσότερες φορές ως μέσο το περιοδικό  έχει ένα χαλαρό, ψυχαγωγικό στυλ, το οποίο μέσα από τις εικόνες και τις λεζάντες «ταξιδεύει» τον αναγνώστη σε νέους προορισμούς. Εξαίρεση αποτελούν τα επιστημονικά περιοδικά και τα περιοδικά ειδικών θεμάτων (επιστημονικά περιοδικά, περιοδικά ιστορίας, ιατρικής, αστρολογίας, αρχαιολογίας, πληροφορικής, αστρονομίας κτλ, τα οποία έχουν ένα αυστηρά επιστημονικό περιεχόμενο και απευθύνονται σε ειδικό εξειδικευμένο κοινό )
Κεντρικό ρόλο στο περιοδικό διαδραματίζει η εικόνα.
Προσέχουμε πάντα να έχουμε εικόνες υψηλής ανάλυσης, εξαιρετικής ποιότητας , οι ποίες θα μαγνητίσουν τους αναγνώστες.
Επίσης, σημαντικό ρόλο διαδραματίζουν οι εύστοχοι και σύντομοι τίτλοι καθώς και οι μικρές, σωστές και περιεκτικές λεζάντες.
Συντελεστές
Ιδιοκτήτης-Ιδιοκτήτρια
Τμήματα Περιοδικού
Δημοσιογραφικό τμήμα
Διευθυντής 
Αρχισυντάκτης
Δημοσιογραφική ομάδα
Εξωτερικοί συνεργάτες
Επιστημονικοί συνεργάτες




Τεχνικό τμήμα 
[bookmark: _GoBack]Ατελιέ
Τμήμα υλοποίησης σελίδων περιοδικού
Τμήμα επεξεργασίας εικόνων περιοδικού
Φωτογράφοι
Υπεύθυνος Αρχείου
Εμπορικό τμήμα
Προϊστάμενος διαφημίσεων
Διαφημιστές
Υπεύθυνος Γραφείου Τύπου και δημοσίων σχέσεων
Υπεύθυνος Marketing
Υπεύθυνος συνδρομών

	


