ΣΤΑΔΙΑ ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ
[bookmark: _GoBack]Σύλληψη ιδέας ( Επιλογή προϊόντος που θα διαφημιστεί και του λογότυπου που θα το συνοδεύει,  πρέπει η ιδέα να είναι πρωτότυπη, ευφάνταστη και διαφορετική)
Έρευνα (Περιλαμβάνει την εύρεση του κατάλληλου κοινού, της κατάλληλης γεωγραφικής τοποθεσίας-Αττική, Θεσσαλονίκη κ.τ.λ, ηλικία του κοινού κ.τλ)
Σχεδιασμός (Περιλαμβάνει το τεχνικό τμήμα-Εικόνα, λογότυπο, χρώματα, brandname, σχέδια, προϊόντα, την μακέτα)
                   Σύνταξη σεναρίου και ηχογράφηση αν πρόκειται για ραδιοφωνικό διαφημιστικό σποτ
                    Σύνταξη σεναρίου και τηλεοπτικό γύρισμα αν πρόκειται για τηλεοπτικό διαφημιστικό σποτ
Επιλογή μέσων (Παραδοσιακά μέσα, όπως τηλεόραση, εφημερίδα ραδιόφωνα και περιοδικά, spokesperson, πρόκειται για τα άτομα που αντιπροσωπεύουν την διαφήμιση και την εταιρεία /Ηλεκτρονικά μέσα όπως για παράδειγμα Διαδίκτυο, social media, instangram)
Αξιολόγηση (Περιλαμβάνει το στάδιο της αξιολόγησης της διαφημιστικής καμπάνιας)

ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΟΙ
ΧΡΟΝΟΣ
ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙΣΜΟΣ
ΤΕΧΝΙΚΑ ΘΕΜΑΤΑ (ΕΛΛΕΙΨΗ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΩΝ, ΕΓΚΑΤΑΣΤΑΣΕΩΝ, ΔΙΑΔΙΚΤΥΟΥ)
ΤΟ ΠΙΟ ΣΗΜΑΝΤΙΚΟ ΚΟΜΜΑΤΙ ΕΙΝΑΙ Η ΠΡΟΛΗΨΗ!!!!!!
