Προώθηση των πωλήσεων

Η προώθηση των πωλήσεων περιλαμβάνει ενέργειες και δραστηριότητες που βοηθούν το καταναλωτικό κοινό να γνωρίσει και να έρθει σε επαφή με το προϊόν με στόχο την πώληση του. Προσφέρουν το κατάλληλο προϊόν στην κατάλληλη θέση στον κατάλληλο χρόνο και στις κατάλληλες ποσότητες και στην κατάλληλη στιγμή.

Μέσα: Εκθέματα, δοκιμές, διαγωνισμοί, κληρώσεις βραβεία, δωρεάν δείγματα, επιδείξεις, χορήγηση δώρων σε τηλεπαιχνίδια., ομαδικές εκδηλώσεις.
Προώθηση Πωλήσεων και Διαφήμιση

Ομοιότητες 
Έχουν ημερομηνία αρχής και λήξης

Στηρίζονται στη πληροφορία

Στόχος: η πώληση

Διαφορές 

Η προώθηση πωλήσεων συχνά σου δίνει τη δυνατότητα να έρθεις σε άμεση επαφή με το αντικείμενο,

Στην Προώθηση πωλήσεων έχεις προσωπική άμεση επαφή με το προϊόν και τον πωλητή.

Στη διαφήμιση έχουμε μετάδοση μηνυμάτων σε ένα μαζικό κοινό, με στόχο να το πείσουμε για την αγορά ενός προϊόντος, υπάρχει μαζική επικοινωνία.

Η προώθηση πωλήσεων λειτουργεί υποστηρικτικά και ενδυναμωτικά για ένα προϊόν , συμπληρωματικά ως προς τη διαφήμιση όχι ανταγωνιστικά ως «αντίπαλος» της.

Μεταξύ Δημοσίων Σχέσεων και Προώθησης Πωλήσεων υπάρχει πλήρη διαφοροποίηση ως προς τους στόχους και τα μέσα της ενέργειας, δεδομένου ότι η προώθηση αποβλέπει στην προώθηση και πώληση συγκεκριμένων προϊόντων σε συγκεκριμένο χρονικό διάστημα. Οι Δημόσιες Σχέσεις έχουν σαν στόχο την δημιουργία θετικής εικόνας και ευνοϊκού κλίματος
