H νέα εποχή της επικοινωνίας
ΚΑΤΑΓΡΑΦΗ ΦΑΙΝΟΜΕΝΟΥ
ΑΠΟ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑ ΣΕ ΕΜΠΟΡΕΥΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ
Η πληροφορία στη σημερινή εποχή αποκτά πλέον άλλες διαστάσεις, 
καθώς απαλλαγμένη  από γεωγραφικούς και χρονικούς περιορισμούς 
έχει αναχθεί σε ένα εμπορικό προϊόν, με παραγωγούς,  (αντί για πομπό)
διακινητές, και καταναλωτές, (αντί για δέκτη) και υπό αυτήν την έννοια υπάγεται στους νόμους της προσφοράς και της ζήτησης.
Μέχρι σήμερα, η πληροφορία που διαχεόταν μέσω έντυπης μορφής, ραδιοφώνων αλλά και της τηλεόρασης είχε σαν στόχο την ενημέρωση, την γνωστοποίηση , την πληροφόρηση ενημερωτικού υλικού με βάση τις αρχές της αμεροληψίας, αντικειμενικότητας και αμεσότητας προς τον τελικό χρήστη.
Η πληροφορία καθίσταται πλέον ως το σημαντικότερο εμπορικό συστατικό στοιχείο του νέου μοντέλου κοινωνικής και οικονομικής οργάνωσης 
Η ψηφιοποίηση και εμπορευματοποίηση της πληροφορίας και η διάχυση της μέσω των ηλεκτρονικών δικτύων στον τελικό χρήστη την καθιστά ως το σημαντικότερο συστατικό στοιχείο του νέου μοντέλου κοινωνικής και οικονομικής οργάνωσης.
Ο ρόλος της διαφήμισης είναι η κινητήριος δύναμη στην μετάλλαξη της πληροφορίας από το μοντέλο της γνώσης, ενημέρωσης και πληροφόρησης στο νέο μοντέλο της πλήρους εμπορευματοποίησης
Στις μέρες μας η πληροφορία βιώνεται περισσότερο ως ένα στεγνό εμπορευματοποιημένο αγαθό με αποκλειστικό γνώμονα το κέρδος  στο οποίο οι νέοι παίκτες (διαφημιστές και ιδιοκτήτες των μέσων) επενδύουν τεράστια οικονομικά συμφέροντα.
Μέχρι πριν από λίγα χρόνια, ένα από τα σημαντικότερα προβλήματα ήταν η πρόσβαση για το κοινό στην πληροφορία λόγω οικονομικών ή χωρικών και γεωγραφικών περιορισμών. Στη νέα εποχή της ψηφιακής πληροφόρησης, το πρόβλημα αυτό λύθηκε. Πλέον στο νέο σκηνικό με φόντο την παγκοσμιοποίηση, οι αλλαγές στην κοινωνία της πληροφορίας είναι αναπόφευκτες. Η ουσία και η ποιότητα της πληροφορίας δοκιμάζονται όσο ποτέ άλλοτε και εγείρονται ερωτηματικά αναφορικά με το βαθμό της αξιοπιστίας της πληροφόρησης στο μέλλον.
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