227. Ποια είναι τα επίπεδα ανταγωνισμού στα πλαίσια της Διοίκησης Marketing.  
Επίπεδα Ανταγωνισμού  Γενικό (generic)  Τύπου προϊόντος (product form)  Κατηγορίας προϊόντος (product category)  Προϋπολογισμού (budget)
Στο Management η στρατηγική διαφοροποίησης του προϊόντος αποτελεί ουσιαστική µεταβλητή της στρατηγικής ανταγωνισµού της επιχείρησης ή του κλάδου. Βασικός στόχος είναι η δηµιουργία ενός ή πολλών ανταγωνιστικών πλεονεκτηµάτων, τα οποία θα τους δώσουν την δυνατότητα να επιβιώσουν έναντι των ανταγωνιστών τους στην εγχώρια ή διεθνή αγορά 
Ο ανταγωνισµός των προϊόντων στην εγχώρια και διεθνή αγορά γίνεται σκληρότερος και η πίεση στις τιµές αυξάνεται. Οι επιχειρήσεις που επιθυµούν να επιβιώσουν σε αυτόν τον σκληρό ανταγωνισµό, πρέπει να στοχεύουν στην παραγωγή διαφοροποιηµένων προϊόντων από τα ανταγωνιστικά, σε καινοτοµίες προϊόντων και διαδικασιών που να ικανοποιούν τις συνεχώς εξελισσόµενες ανάγκες και επιθυµίες των καταναλωτών .
